Mikor lehet sziikség arculatfrissitésre?

<> A brand neve (mar) nem tukrozi markat

Valtozott az Uzleti stratégiank

Uj célokat fogalmaztunk meg a markanak

Negativ kép alakult ki a brandrdl, ujra kell hangolni

Uj célcsoport kertilt elétérbe

Elveszett a fokusz, nehéz érteni a “sztorit”

Megvaltozott a piac

Osszeolvad masik markaval

“Eloregedett” a marka

Sosem volt fokuszban a branding, ideje id6t forditani ra

Nem jél komunikalja a cég identitasat

Megvaltozott a jovokép

Nem szeretem, sosem szerettem, ideje valtoztatni
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Gondold végig: Biztosan szukség van rebranding-re, vagy inkabb Uzleti
valtoztatasokra van szukség? Mi az, ami mukodik, mire épithetsz Uj
brandet, mit kell mindenképp valtoztatni?
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Honnan tudom, hogy jé-e az arculatom?

<> Meghatarozott betlkkel dolgozom (max 2-3 féle)

<> Meghatarozott szinkédokkal dolgozom (max 2-3)

<> Meghatarozott formakkal dolgozom

<> Megkulonboztethet6 és felismerhet6 a brand

<> Hitelesen kommunikalja a torténetemet

<> A célcsoportomat figyelembe véve lett megalkotva

<> A versenytarsaimat figyelembe véve lett megalkotva

<> A vizualis nyelv tukrozi a marka Uzenetét

<> A brand elemei tudatos valasztas eredményei

<> Atgondolt stratégiara lett alapozva

<> Kovetkezetesen tudok vele kommmunikalni

<> Egyszerd, de nagyszeru

<> Tudom vele mesélni a brand torténetét

Ne feledd, hogy a vizualis nyelv alapjaiban hatarozza meg, hogyan
fognak minket eérzékelni. Egy jol atgondolt, kdvetkezetes arculat
jelentds marketingérteket kepvisel.

m tundi@eyecandiz.hu +3670-632-8342 eyeco>




Amikor létrehozok egy kreativot*?

<> Meghatarozott betlikkel dolgozom (max 2-3 féle)

<> Meghatarozott szinkédokkal dolgozom (max 2-3)

<> Meghatarozott formakkal dolgozom

<> Egyértelmu Uzenetet fogalmazok meg

<> A brand hangulatat figyelembe véve alkotok

<> Figyelek a margokra (semmi nem log le)

<> Figyelembe veszem a megjelenés helyét

<> Megfelelé6 méretben dolgozom

<> Megfelelé6 méretl és jogtiszta képeket hasznalok

<> A logdm nem tul nagy/nem tul kicsi

<> Nem akarok MINDENT is ratenni, elmondani

<> A befogado tudja mi a dolga vele - érthet6 az Gzenet

<> Nem baj, ha van Uresen maradt tér, tudok aludni téle :)

*

igy hivjuk a rekldamokhoz, kampanyokhoz és mas promadcids
tevékenyseégekhez kapcsolddo anyagot, amely marketing Uzenetet
kozvetit a célcsoport szamara
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Branding alapok

Marka értékei, stratégiaja

Er6sségek, gyengeségek megfogalmazasa

Célcsoport, versenytarsak ismerete

Sztori megalkotasa

Arculat megalkotasa

Kovetkezetesség

Ismétlés

Egyszerliség

Erthetd Uzenetek
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Ha pedig segitségre van sziikséged:

linktr.ee/eyecandiz

| can design.
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